附件1
2012年俄罗斯国际建筑建材展览会组展方案
一、展会概况
俄罗斯国际建筑建材展览会（MosBuild）是俄罗斯、东欧及CIS地区规模最大和最具影响力的国际性展会。2011年展会吸引世界各地的20多万名专业观众和49个国家的2,472名参展商参加。展会展示了当前国际建筑、装修、门窗、瓷砖、石材等行业的最新产品和技术，每家展商都积极展示他们最新推出的技术和令人印象深刻的新产品，以此来展示自己的实力。
二、展会名称：2012年俄罗斯Mosbuild国际建筑建材展览会
三、展会时间：一期2012年4月2-5日 

              二期2012年4月10-13日
四、展会地点：莫斯科Expocentre馆
五、组团单位：泉州市对外贸易经济合作局
承办单位：泉州外经商务信息中心
六、组织规模：20个国际标准摊位
七、组团人数：参展人员30人左右，每家参展企业可安排1—2名参展人员。
八、展品范围：
第一期：卫浴：卫浴设施及配件、浴缸、马桶、水槽&洗脸盆、浴盆、医疗用涡流式浴缸、淋浴房、淋浴元件、浴室附件；陶瓷：瓷砖、马赛克、踢脚板/线、装饰条、瓷砖浮式地板；陶瓷机械：生产机械、天然材料、化学产品及添加剂、压制&成型&铸造&烘干设备、颜料及釉料、（陶瓷、器皿的）贴花纸、包装及运输产品、质量监控；门锁类：门类、门锁五金及配件等；墙面装饰：墙纸、壁画、黏合剂、工具；地铺：地板、地毯、塑料地面材料、地面材料配件、耗材及铺盖技术、地面装饰材料及地毯的加工制造机械设备、地面材料的图案设计及印制；家用纺织品：橱窗布置--窗帘；百叶窗；窗帘和百叶窗的配件；装饰用纺织品--厨房、卧室、浴室等家用纺织品；用于橱窗布置的纺织品；摆设用的精品终端纺织品；家内装饰品；地毯和挂毯；室内窗系统--滚杠/柱，垂直百叶窗，活动百页窗；室外遮阳设备；用于生产橱窗产品的工具和机械；涂料：室内&室外涂料、石膏、染色剂&水漆
第二期：建筑材料及设备：涂料、粘合剂&化学用品、屋面材料、绝缘材料、脚手架、模板/架、木材、板材、水泥&混凝土、块砖、设备、安全设施、附属设备、木质结构；暖通管件： 管件、阀门、排水设备、废物处理、水暖系统、空调机、散热器、锅炉&燃烧器、制冷设备、通风系统；窗类：各种类型的窗及型材等；照明：各种灯具设备等；五金工具: 手工工具、电动工具、固定装置及配件、工作凳、工具配件及装置、设备箱、梯子、装卸设备；室内装饰材料：灯具、装饰品、面板、天花板、壁炉、楼梯及扶手；室内装置：家具；室内装饰品、桌及墙装饰、陶瓷及玻璃产品、木制及皮质产品、花饰、壁炉；室内设计；室内灯具；家庭娱乐系统；石材：室内石材；室外石材；石材工业所需的磨损剂、切割工具及化学产品、加工天然石材所需的工具及设备、原料配制剂；园林：园林房屋--建筑建材、设计、盖板、木料、炭化木、木质结构、户外&室外设计、户外照明系统、露台、花房&帐篷、庭院风扇及取暖器、烧烤架、冷却器、酒窖；景观美化--景观美化建筑、装饰用陶器&艺术品、篱笆、灌溉系统、园艺工具；泳池、蒸汽浴房--室内外泳池设备、传统及红外线蒸汽浴房、按摩浴缸&日光浴室；室外遮阳设置--遮蓬、太阳伞等；内部装置--照明、模型装饰品、嵌板、天花板、壁炉、楼梯&扶手
九、参展费用
1、摊位费： 560欧元/平方米 (基本标配：包含1桌2椅3射灯及电源插座、三面墙板、地毯及企业门楣。展位双开收取10%双开费，展位三面开加收展位费的15%)

2、注册费：960欧元/企业（组委会强制收取）包括企业上会刊，宣传，参展证费用

3、报名组织费：2000元人民币 /人

4、参展人员费用
展期随团人员费用：21800元人民币/人（包括往国际返交通、机票、签证、酒店、免费上网、食宿。
全程随团人员费用: 26800元人民币/人（包括国际往返交通、机票、签证、酒店、免费上网、食宿。
5、签证费：按实际发生收取

6、展品运费（单程海运）：按实际发生收取（市场价格参考：15,000人民币/立方米） 
十、展会经费和补贴
1、展会经费：市直及各县（市、区）组展人员经费由各级财政支付；展位及展品运费、关税、企业参展人员等费用由企业负担；

2、展位补贴：符合条件的中小企业可申请中小企业国际市场开拓资金补助。
十一、时间安排
1、2011年10月初启动招展工作

2、2011年11月初完成组展立项报批

3、2012年12月落实参展企业和组展参展人员

4、2012年3月底前办妥组展参展人员的出国手续
十二、具体要求、

1、加强组织协调。本次展会组展工作时间紧，任务重，要加强组织协调工作。组团参展工作由市外经贸局牵头负责，市直有关部门密切配合。各县（市、区）要高度重视，明确目标任务，积极开展工作。
2、精选参展企业。各县（市、区）积极发动企业参加，并精选我市的名优特产品参展，努力提升我市企业形象，扩大泉州产品的知名度。
3、力争取得实效。参展企业要充分利用各级平台，多联系客户，多洽谈、多交流，争取多成交、多出效益。
4、确保参展安全。展会期间，承办单位要确保参展人员的安全，安排好参展人员的工作和生活，做好展品的运输和管理等工作，确保参展工作安全顺利。 
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